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»dchmeck den Siiden“-Gastronomen
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Zielgruppe

Dauerhafter Erfolg hdngt von der Zufrie-
denheit und dem Vertrauen der Géiste ab.
Dabei gewinnt das Vertrauen der Géaste in
die Qualitat der Produkte eine immer ho-
here Bedeutung. Sie mochten Gewissheit
uber Herkunft und Qualitat.

Am besten dokumentiert iiber ein Siegel,
eine Urkunde - oder beides. Hier setzt
,Schmeck den Sitiden“ an.

Schmeck den Siiden
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Baden-Wiirttemberg

,Schmeck den Sitiden* dokumentiert die
Produktherkunft und Thre Qualitat gegen-
tber Thren Gasten. Durch die Marken-
botschaft ,ehrlicher, vertrauensvoller
regionaler Genuss" wird Thr vorhandenes
regionales Image unterstiitzt und glaub-
haft transportiert.

Als ,Schmeck den Stiden“-Gastronom
stehen Sie fiir das Genieflerland Baden-
Wiirttemberg.

Dabei spielt es keine Rolle ob Sie 3, 6
oder 15 regionale Gerichte auf Threr
Karte anbieten. Auch drei regionale
Gerichte sprechen emotionale Themen
an: heimische Produkte, kurze Transport-
wege, Frische, enge Zusammenarbeit mit
Erzeugern, hohe Qualitit und Vertrauen.

Vorteile mit der Auszeichnung

Markenartikel zur Image- und
Verkaufsforderung

Steigerung der Nachfrage durch
gezielte Angebote

Finanzielle Vorteile durch ,SdS“-
Betriebsmittel

Aufnahme im Geniefierland-Restau-
rantfithrer

Unterstiitzung fiir die Verkaufs-
forderung im Betrieb

Unterstitzung durch Pressearbeit und
Aktionen

Urkunde und Hausschild zur
Qualitatsauszeichnung

Zugang zu Partnerlieferanten
Teilnahme am Gemeinschafts-
marketing

Interaktive Listung mit eigenem CMS
auf www.regional-geniessen.de
Themenvermarktung durch die
TMBW auf www.tourismus-bw.de und
www.geniesserland-bw.de

Zugang zur Internetseite
www.schmeck-den-sueden.de mit
Rezeptdatenbank, Kochblog,
Facebook, Lieferantenverzeichnis
Zugang zur Internetseite
www.schmeck-den-sueden.tv mit
eigenen Kochvideos
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Wie wird |hr Betrieb vermarktet?
,Schmeck den Stiden“-Betriebe nutzen die
Auszeichnung in der Kommunikation mit
ihren Gasten:

S Wir sind gepriift und verwenden wirklich
regionale Produkte”

Das ist der wichtigste Marketingvorteil.

Je nach Anzahl der regionalen Gerichte
auf der Speisekarte wird ein Betrieb mit
Lowen klassifiziert und nutzt diese zur

eigenen Vermarktung.

1 Lowe: 3 regionale Gerichte

2 Lowen: 6 regionale Gerichte und
heimische Getranke

3 Lowen: 90% regional, Auszeichnung

nach ,Haus der Baden-Wiirtt-
emberger Weine"“ und zertifi-
ziert nach ServiceQualitat
Deutschland.

Die Marke ,Schmeck
den Stden“ wird tber
Aktionen im Einzel-
handel, Grof3handel,
Radio und auf Veran-
staltungen beworben
und bekannt gemacht.
Uber eigene Internet-
seiten und Seiten
touristischer Anbieter
werden die ,Schmeck
den Sitiden“-Gastro-
nomen, ihre Angebote
und Veranstaltungen veroffentlicht.
Zentrale Offentlichkeitsarbeit und Ge-
meinschaftsaktionen bauen die Mar-
kenbekanntheit aus und bieten jedem
einzelnen die Moglichkeit, sich daran zu
beteiligen.

wwwregional-geniessen.de
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Genieflerland
Restaurantfiihrer
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Schmeckden Siden

Baden-Wiirttemberg

Qualitatsstandards

Das Ministerium fiir Liandlichen Raum,
Erndhrung und Verbraucherschutz und
dessen Marketinggesellschaft MBW ar-
beiten eng mit der DEHOGA Tourismus
Baden-Wiirttemberg GmbH zusammen
und schaffen so einen einfachen Einstieg
zur ,regionalen Speisekarte®,

1. mind. 3 ,Schmeck den Siiden“-Gerichte
2. diese Gerichte sind ausschlief8lich aus
regionalen Produkten

Jeder Betrieb wird einmal jahrlich ge-
prift und klassifiziert.

Zertifikat
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Wie kann ich mitmachen?

Mitmachen leicht gemacht: Vereinbarung
zur Teilnahme ausfiillen und an DEHOGA
Tourismus Baden-Wiirttemberg senden.

Die Vereinbarung erhalten Sie auf
www.dehoga-tourismus.de oder rufen Sie
uns an.

lhr Kontakt

DEHOGA Tourismus
Baden-Wiirttemberg GmbH
Augustenstrasse 6

70178 Stuttgart

Tel: 0711- 619 88 70 e Fax: 0711- 619 88 71
E-Mail: info@dehoga-tourismus.de
Internet: www.dehoga-tourismus.de

www.dehoga-tourismus.de



