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Branchen-Partner —
Gemeinsam sind wir starker
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B Partner des Gastgewerbes

Uber uns

Der DEHOGA Baden-Wirttemberg vertritt als
Arbeitgeberverband die Interessen von aktuell rund
12.000 Mitgliedern aus Gastronomie und Hotellerie
und deckt damit ca. 80 % des Gesamtumsatzes des
Gastgewerbes in Baden-Wurttemberg ab.

Mitglieder sind inhaber- und familiengefihrte
Betriebe aus Hotellerie und Gastronomie, genauso
wie Betriebe der Systemgastronomie, der
Kettenhotellerie oder neue Food-Konzepte.

Die grofRe Nahe zu den Mitgliedern zeigt sich in
unserer Organisationsstruktur mit mehr als 600
ehrenamtlich tatigen Mitgliedern und rund 160
Mitarbeitenden vor Ort.

Mit der DEHOGA Akademie und dem DEHOGA
Campus in Bad Uberkingen und in Calw, aber
auch mit neun Geschaftsstellen und einem
zehnkopfigen Vertriebsteam ist der DEHOGA
Baden-Wirttemberg stark aufgestellt

und flachendeckend prasent.

Hohenlohe®Kreis

9 Geschiftsstellen

| 4
@ Kreisstellen / 9

Karlsruhe 9

9 Ludwigsburg 9 ¢
Rems-Murr
Enzkreis
Rastatt

Ostalb-Kreis
°
DEHOGA
Baden-Baden = Berting

Heilbronn Schwabisch-Hall

DEHOGA

== Tourismus A
=

9 Géppingen v
Heidenheim° y

9 9 9 QStuttgar Esglingen
@ i s, Gemsal DEHOGA Bablingen DEHOGA?DEHOG_A
o . p 9 e Campus =ex Akademie
9 Qo Bad Uberkingen
Offenburg Freudenstadt Tiibingen
Reutlingen 9
9 9Wolfach Alb-Donau-Kreis
Lahr 9
9 9 Zollern-Alb-Kreis
Emmendingen 9 Nattwell 9 9 1
) v
Frejburg-Stadt Schwarzwald-Baar-Kreis Slenatingsy Biberach )
b Freiburg-Land 9
D Tuttlingen
¥ Freiburg 9 9
Hochschwarzwald
°Mﬁllheim Konstanz '
) 9 Ravensburg 1

Bodensee-Kreis

9 Lrrach

Waldshut
Bad Sckingen




Partner des Gastgewerbes |

Unsere Starken — Ihr Nutzen

Der DEHOGA Baden-Wiirttemberg genief3t als Partner Uber die Kennzeichnung als Partner des Verbands
un.d errtreter des Gastgewerbes ein hohes Vertrauen erreichen Sie eine wertvolle Auszeichnung in die
bei seinen Mitgliedern. Branche hinein und profitieren von unserem Netzwerk.

Was den DEHOGA Baden-Wiirttemberg ausmacht:
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DEHOGA Magazin
attraktiv und informativ.
Die Mitglieder-Zeitschrift
erscheint 10 mal im Jahr

Verbands-Website
www.dehogabw.de mit jahrlich
rund 250.000 Besuchen
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Vorlagen uyng Arbeitshilfen

Mitglieder-Newsletter

ca. 9.000 Nutzer:innen und
Offnungsraten von iiber 30 %

EE Jahrliche GroBausgabe
7| des DEHOGA Magazins, die an
alle gastgewerblichen Betriebe in

Baden-Wiirttemberg geht —
unabhingig der Mitgliedschaft
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Welche Firmen kommen fur eine
Partnerschaft in Betracht?

Der DEHOGA Baden-Wiirttemberg stellt im Interesse
seiner Mitglieder hohe Anspriiche an seine Partner.
Die folgenden Grundsitze einer Zusammenarbeit
sollten daher von lhnen als kiinftigem Partner auch
aktiv gelebt werden.

Ein offenes Wort

Als DEHOGA-Partner kommen nur Firmen in
Betracht, die sich als echte Partner der Branche
sehen und dort ein langfristiges Engagement
anstreben. Partner flihlen sich tber die reinen
Absatzinteressen hinaus dem Gastgewerbe und
den Belangen der Mitglieder verpflichtet.

Die Unterstutzung des Branchenverbandes
DEHOGA im Einsatz flr bessere Rahmen-
bedingungen gehort ebenso dazu wie ein klares
Signal der Zusammenarbeit mit dem Verband
gegenlber bestehenden und neuen Kunden.

Der DEHOGA bietet seinen Partnern die Moglichkeit
der Kontaktpflege und Prasenz in der

Branche in Form einer Partnerschaft und der
exponierteren Premium-Partnerschaft.

zur Partnerschaft

Zu einer ehrlichen und erfolgreichen Partnerschaft
gehort es nach unserer Auffassung auch, deutlich zu
sagen, was eine Partnerschaft nicht leisten kann.

Unsere Stérke als DEHOGA Baden-Wiirttemberg liegt
darin, dass wir unsere Verbandsleistungen unabhingig
von jedweder Partnerschaft stets neutral erbringen
und uns ausschlieRlich den Interessen unserer Mit-
glieder verpflichtet fiihlen.

Partnerschaften in den Bereichen der Rechts-
und Betriebsberatung sind daher ausgeschlossen.

Seminare der DEHOGA Akademie sind inhaltlich
und gestalterisch neutral. Aufgrund unseres
Qualitatsversprechens sind Angebote von
Partnerfirmen nicht maéglich.

Eine Partnerschaft kann lhren eigenen notwendigen
Vertrieb nicht ersetzen, eine Ubernahme von
Vertriebstatigkeiten ist daher nicht moglich.

Reine Werbe- oder Empfehlungsaussendungen

an Mitglieder erfolgen bewusst nicht, egal ob
postalisch oder digital, um Qualitat und Neutralitat
in der Mitgliederansprache zu gewahrleisten.

Zugriffe auf Mitgliederdaten sind generell
ausgeschlossen.



Leistungen

Marketing

Website

www.dehogabw.de

DEHOGA
Newsletter

Social Media

DEHOGA
Magazin

Broschiire
Mitgliedervorteile

DEHOGA-
Vertrieb

DEHOGA-
Veranstaltungen

Partner des Gastgewerbes

= parner | premum-artner |

DEHOGA Partner- /Premium-Partner-Logo T +
Logopradsenz Partnerwand Hauptgeschaftsstelle +
Prospektauslage Partnerwand Hauptgeschiftsstelle (bis DIN A4-Format) +
Prasenz auf der Startseite mit Firmenlogo +
Jahrlich eine kostenlose Banner-Werbeanzeige +
Prasenz im Sparen & Partner-Bereich mit Firmenlogo + +
Ausfiihrliche Firmenbeschreibung inkl. Verlinkungen .
im ,,Sparen & Partner“-Bereich

Kontaktanfrageformular fiir Mitglieder + +
Hinterlegung Imagebroschiire (keine Werbeangebote) + +
Eigener Partner-Login + +
Nachlass auf Bannerwerbung + +
Ausfiihrl. Beschreibung Sparvorteil (falls vorhanden) + +
Erstbericht iiber neue Partner inkl. Sparvorteil (falls vorhanden) + +
Wiederholungsbericht iiber Sparvorteil nach Abstimmung (falls vorhanden) + +
Nachlass auf Anzeigenwerbung + +
Instagram Story (24 Std. sichtbar) liber neuen Partner + +
inkl. Storer Sparvorteil (falls vorhanden)

Instagram Story wird dann Teil des Story-Highlights ,,Partner + +
(dauerhaft sichtbar)

Erstbericht liber jeden neuen Partner inkl. Sparvorteil (falls vorhanden) +

Erstbericht iiber jeden neuen Partner mit Bild inkl. Sparvorteil (falls vorhanden) +
Wiederholungsbericht iiber Sparvorteil nach Abstimmung (falls vorhanden) + +
Jahrliche Veréffentlichung aller DEHOGA-Partner +

Jahrliche Verdffentlichung aller Partner mit Firmenlogo +
Kostenloses Magazin fiir jeden Partner + +
Nachlass auf Anzeigenwerbung + +
Auflistung aller Partner, die einen Sparvorteil anbieten mit Firmenlogo, + +
Kurzbeschreibung und Kontaktinformation

Hervorgehobene Logoprasenz +
Teilnahme am Jour Fixe nach Abstimmung (online) + +
Einladung Prasenzmeeting Vertrieb nach Abstimmung +
Einsatz von Sparvorteilen (falls vorhanden) + +
Einladung 6ffentlicher Teil Delegiertentag + +
Einladung Abendveranstaltung Delegiertentag (falls vorgesehen) +
Flyerauslage am Vertriebsstand Delegiertentag + +
Logoprasenz Einladungsschreiben Delegiertentag +
Logoprasenz Vertriebsstand Delegiertentag +
Logoprasenz via Einblendungen Delegiertentag +
Einladung Partnertag + +
Einladung Gremienveranstaltungen +

Die Kosten der Partnerschaft erfahren Sie auf Anfrage. Anderungen der Leistungen sind méglich, sofern diese gleichwertig sind.
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Leistungen der

DEHOGA-Partnerschaft im Detail

Marketing

Mit unserem Partnerlogo
machen Sie [hre Unter-
stitzung flr das Gastgewerbe
deutlich und kénnen es
digital/in Print einsetzen

(z.B. Website, Flyer).

[©/ 1 |
B DEHOCA

PREMIUMPARTNER

K
Bl DEHOGA

Im Foyer unserer Haupt-
geschaftsstelle sind
Sie als Premium-Partner
mit Ihrem Logo und einem Flyer zur Auslage
(bis DIN A4-Format) an der Partnerwand prasent.

PARTNER

Website ,,www.dehogabw.de“

Die Website mit ihrem breiten Informationsangebot
ist das Herzstlick der Verbandskommunikation.

Als Premium-Partner sind Sie mit Ihrem Logo
dauerhaft auf unserer Startseite verankert und
erhalten jahrlich eine kostenlose Banner-
Werbeanzeige (Format Middle) fiir den einwdchigen
Buchungszeitraum. Alle Partner sind mit Logo,
Schlagworten, Imagebroschure, Link auf ihre
Firmenwebsite und Méglichkeit zur Kontaktanfrage
durch Mitglieder im Sparen & Partner-Bereich prasent,
Premium-Partner zusatzlich mit Firmenbeschreibung
(1.000 Zeichen).

Die Vorteile Ihrer DEHOGA-Mitgliedschaft.

Werden Sie Teil der groBen bunten DEHOGA-Familiel

Falls Sie einen Sparvorteil (dauerhafte Sonder-
konditionen fiir Mitglieder) anbieten, wird dieser
ausfihrlich beschrieben.

Die Suche nach Ihrer Leistung bzw. Firma ist nach von
Ilhnen vorgegebenen Schlagworten maoglich.

Durch Ihren eigenen Partner-Login haben Sie auch
Zugriff auf alle Informationen, die Verbandsmit-
gliedern exklusiv zur Verfligung stehen (keine
Mitgliederdaten). Sonderkonditionen gibt es fiir die
Schaltung von Bannerwerbung, Premium-Partner
erhalten 50 %, Partner 25 % Nachlass.

DEHOGA Newsletter

Meist wochentlicher
Versand an tiber 9.000 Mit-
glieder, die Offnungsrate
liegt dabei bei liber 30 %.

Exhhasires Angatt e Magiedec
Mit dem DEHOGA fit fir die Botriehsprisfung

Uises GEHOGA Uagies.

e Yo it Bt g v Barge - 0 ek -Mbchons

Wir berichten im
Newsletter zu Beginn
einer Partnerschaft tber
Premium-Partner etwas
ausfuhrlicher. Falls Sie

' einen Sparvorteil
anbieten, erfolgen Wiederholungsberichte nach
Abstimmung, die auf den Sparen & Partner-Bereich
verlinken. Sonderkonditionen gibt es fur die Schaltung
von Anzeigenwerbung, Premium-Partner erhalten
50 %, Partner 25 % Nachlass.

~
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Ernout Fake-Rechnungen im Umiauf

Social Media

o Wir veroffentlichen die
Information uber eine neue

Partnerschaft in einer von uns
gestalteten Story mit Material des
Partners auf Instagram inkl.
Markierung (ggf. als Anzeige
gekennzeichnet). Dazu prasentieren
wir diese Story in den Highlights
unter ,Partner”
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DEHOGA Magazin

Das DEHOGA Magazin
erscheint als Mitglieder-
magazin mit neun Ausgaben
pro Jahr in einer Auflage von
12.800 Exemplaren und
einer GroRBausgabe mit
31.400 Exemplaren.
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Jeder neue Partner erhalt
einen Erstbericht im
Umfang von 600 Zeichen (Premium-Partner
1.000 Zeichen und Bild).

Falls Sie einen Sparvorteil anbieten, erfolgt das ggf.
ausfuhrlicher im Erstbericht und in Wiederholungs-
berichten (nach Abstimmung).

Alle Partner werden einmal pro Jahr im Magazin in
einer Gesamtubersicht veroffentlicht, Premium-Partner
mit Logo. Als Partner erhalten sie Ihr kostenloses
Exemplar des DEHOGA Magazins.

Sonderkonditionen gibt es fur die Schaltung von
Anzeigenwerbung, die in diesem Fall iber den Verlag
koordiniert wird, Partner erhalten gleichwohl 25 %
Nachlass.

- VORTEILE

Broschiire S e
Mitgliedervorteile BN

Die Broschure wird vom
Vertrieb und den anderen
Bereichen jahrlich in einer
Auflage von ca. 5.000
Exemplaren im Rahmen
von Mitgliederkontakten
eingesetzt.

Alle Partner, die einen Sparvorteil anbieten, sind mit
Firmenlogo und Kurzbeschreibung (inkl. Sonder-
konditionen) aufgelistet. Premium-Partner
(unabhdngig eines Sparvorteils) werden zusatzlich
hervorgehoben.

DEHOGA-Vertrieb

Unser landesweiter Vertrieb fiihrt meist wochentlich
kurze Online-Meetings durch, bei denen sich auch
Partner mit Neuigkeiten prasentieren konnen.
Premium-Partner erhalten zusatzlich die Moglichkeit
an Prasenzmeetings teilzunehmen, um das Leistungs-
portfolio unseren Vertriebsmitarbeitern zu erlautern.

DEHOGA-Veranstaltungen

Mit unserem landesweiten Delegiertentag beschliel3en
wir traditionell im November das Haushaltsjahr und
treffen wichtige verbandspolitische Entscheidungen.

Alle Partner werden von uns zum 6ffentlichen Teil
eingeladen, Premium-Partner konnen zusatzlich an der
Abendveranstaltung (sofern vorgesehen) teilnehmen.
Alle Partner konnen eigene Flyer mitbringen, die Sie
wahrend der Tagung an unserem Vertriebsstand
platzieren konnen. Premium-Partner erhalten zusatzlich
eine Moglichkeit, dort Kundengesprache zu flihren und
sind mit ihren Logos prasent. Deren Logos sind auch im
Einladungsschreiben an die Delegierten beigefiigt und
werden wahrend der Tagung regelmaf3ig eingeblendet.

Alle unsere Partner laden wir zum Partnertag ein, mit
dem wir die Vernetzung zu unseren Partnern, aber auch
unter den Partner starken. Abgerundet wird der Partnertag
mit branchenspezifischen Informationen und Vortragen.

Premium-Partner laden wir auRerdem zu weiteren
ausgewadhlten Veranstaltungen ein (z.B. Sommerfest,
Weindorf, INTERGASTRA)

lhr Ansprechpartner fiir alle Fragen
rund um die Partnerschaft:

Michael Huber

Leiter Vertrieb & Service

DEHOGA Baden-Wirttemberg
Augustenstral3e 6 - 70178 Stuttgart
Tel. 0711 61988-48 - partner@dehogabw.de
> www.dehogabw.de/partner
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Unsere Premium-Partner:
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brunner ::

CHEFS'CULINAR

Gesundheit

.
J.J.DARBOVEN

DATEV

DIRS”

ECOLAB

Everywhere It Matters.

[ |
i SOn R

e-on

Mibet Einrichtungen, Alles.

GEFAKO

GEWINN
BLICK

Kassen- und
Bezahlsysteme

HAFELE

HGIK

Mit uns ist zu rechnen!

hobext

PAYMENT SYSTEMS

Mein Plus

RE : GUEST
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Alle Partner des DEHOGA Baden-Wiirttemberg unter: www.dehogabw.de/partner

i DEHOGA

BADEN-WURTTEMBERG

=

SELGROS

—=% Blaoer o—

strarv.

384
Gtuﬂgarm

Hofbrau

Teinacher

unzer

euer payment
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Hauptgeschiftsstelle

Hotel- und Gaststittenverband
DEHOGA Baden-Wiirttemberg e.V.

AugustenstraRe 6
70178 Stuttgart

> mail@dehogabw.de

> www.dehogabw.de

Telefonzentrale 0711 61988-0

Telefax 0711 61988-46

Anderungen und Irrtiimer vorbehalten.




